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Matkallusta strateginen painopiste

 Tampereen kaupunkiseudun ja Pirkanmaan
matkailullinen vetovoima on hyva Suomessa —
miten pidamme paikkamme ja sailytamme
vetovoimamme jatkossa?

 Miten meidat tavoitetaan kansainvalisesti?

— Pirkanmaalainen matkailuelinkeino kasvaa,
kannattaa ja menestyy kilpailussa
kansainvalisista matkustajavirroista
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MEGATRENDEJA

« YMPARISTOTIETOISUUDEN KASVU, globaali
maailma, koskematon ja puhdas luonto

« HARMAANTUVAT KANSALAISET,
asiakasryhmat pirstaloituvat

« SAHKOISTEN PALVELUIDEN KASVU, erityisesti
Internetin kayton kasvu ja sosiaalisen median
vertaisarviot ohjaavat kuluttajien kayttaytymista
alempaa useammin
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MATKAILUSTA LIIKETOIMINTAA

 Kansainvalisyys — saavutettavuus, ALL
BRIGHT! kansainvalinen brandi, Venaja

» Liiketoimintamallit - palveluiden erilaistuminen,
kysyntalahtoisyys

o Sahkoiset ratkaisut — mm. kuluttajan roolin
muuttuminen

* Yhdessd enemman - verkostoituminen ja
vaikuttavat kokonaisuudet
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Matkallu ja Tredea

* Alueen nadkyvyyden kannalta on olennaista, mita
tehdaan matkailussa ja sen markkinoinnissa

 Tarkea on my@s sen asema ja voima
investointien ja osaajien houkuttelussa

« Painopisteet ja linjaukset mietitadn

» Terveiset: Ensimmainen matkailun oma tiedote
|ahtee pian liikkeelle, markkinointisuunnitelma
ensi viikolla (muutostilanne viivyttanyt), tutustu

» Www.visittampere.fi
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